Vertragsbedingungen (Anlage 1 zum Buchungsformular)

Zur Unterstiitzung (Sponsoring) der 30. Arbeitstagung der AG Radiochemie/Radiopharmazie der DGN (AGRR2024) und der 2. grpw Jahrestagung
am 19. — 21. September 2024 im Dorint-Kongresshotel in Manneim.

Praambel. Die Veranstaltung (AGRR2024 und 2. grpw Jahrestagung) ist ein wissenschaftlicher Kongress und dient der Fort- und Weiterbildung,
der Vernetzung und Férderung sowie der Nachwuchsférderung auf dem Gebiet der Radiopharmazeutischen Wissenschaften. Es werden ca. 220
Teilnehmer erwartet.

Firmen, die aufdem Gebietder Radiopharmazeutischen Wissenschaften und angrenzenden Disziplinen tatig sind und Interesse haben, sich im
Rahmen des Kongresses den Teilnehmern mit ihren Kompetenzen und Produkten zu prasentieren und dazu auszutauschen sowie die
Veranstaltung und die Radiopharmazeutischen Wissenschaften zu unterstitzen, wird dies tUber verschiedene Unterstitzungsmdglichkeiten
gemaR ,Angebot/Buchungsformular” gegeben. Die vertraglichen Bedingungen werden im Folgenden festgehalten.

Veranstalter. Der Veranstalter der 30. AGRR2024/ 2. grpw Jahrestagung ist die Gesellschaft fir Radiopharmazeutische Wissenschaften
e.V. (grpw), vertreten durch den Vorstand. Die grpw e.V. ist ein gemeinnitziger Verein mit dem Zweck der Férderung von Wissenschaft und
Forschung sowie des wissenschaftlichen Nachwuchses auf dem Gebiet der Radiopharmazeutischen Wissenschaften und angrenzenden
Disziplinen. Sitz des Vereins ist Hannover.

§ 1 Leistungen des Veranstalters.

(1) Die grpw erméglicht den Firmen/Unterstiitzern der AGRR2024/2. grpw Jahrestagung sich auf dem Kongress geméaR des ausgewahlten
Unterstlitzungskonzeptes zu prasentieren:

(2)  ,Bronze*: Auflistung als Sponsor (ohne Ausstellungsstand): Die Firma wird als Sponsor mit Firmenlogo im Programm-/Abstraktheft als
Bronze-Sponsor aufgelistet. Die Firma darf Flyer/Broschiiren und Produktkataloge auf der Veranstaltung verteilen und im begrenzten
Rahmen (nach Absprache mit dem Veranstalter) auf dem Veranstalterstand auslegen.

(3) ,Silber*: Einfacher Ausstellungsstand: Dem Sponsor wird ein einfacher Ausstellungstand fiir seine Prasentation auf dem Kongress zur
Verfiigung gestellt, bestehend aus 1 Tisch (140 x 70 cm) und 1-2 Stiihlen sowie ein einfacher 230 V (8-16 A) Anschluss fir Elektrizitat.
Es stehen ca. 180 x 150 cm Flache zur Verfiigung. Der Sponsor darf seinen Ausstellungsplatz aus den zum entsprechenden Zeitpunkt
noch verfligbaren Platzen frei wahlen. Ihm wird dazu der entsprechende Ausstellungsplan zur Verfligunggestellt. AufWunschdarfder
Sponsorden Ausstellungsplatz firden Aufbau eines eigenen Messestandes verwenden. Der Sponsor wird analog § 1, (2) im Programm-
/Abstraktheft als Siber-Sponsor gelistet. Zusatzlich darf der Sponsor an seinem Ausstellungsstand Plakate, Roll-Ups/Flags o.4. aufstellen.

(4) ,Gold*: Doppelter Ausstellungsstand: Entspricht § 1, (3) mit der Anderung, dass bis zu 2 Tische (2x 140 x 70 cm) und 3-4 Stiihle zur
Verfigung gestellt werden, und die Gesamtflache ca. 300 x 150 cm betragt. Der Sponsor wird analog von § 1, (2) im Programm-
/Abstraktheft als Gold-Sponsor gelistet.

(5) ,Platin“: Entspricht § 1, (3) mit der Anderung, dass nach Absprache mit dem Veranstalter bis zu 3 Tische (3x 140 x 70 cm) und 4-5 Stiihle
zur Verfuigung gestellt werden, und die Gesamtflache ca. 400 x 150 cm betragt. Der Sponsor wird analog von § 1, (2) im Programm-
/Abstraktheft als Platin-Sponsor gelistet. Ein eigenes Pausenslide ist enthalten (siehe §1 (6)). Zusatzlich enthalt der Bildschirmhintergrund
beim Wechseln der Vortrage die Logos der Platinsponsoren. Eine bis zu eine ganze Seite umfassende Anzeige im Programm-
/Abstraktheft ist inklusive (ca. DINA4).

(6) Zusatzlich zu den Stufen Bronze-Gold zubuchbar: Eigenes Pausenslide: Dem Sponsor wird die Méglichkeit eingerdumt sich in den
Pausen gemaR ,Angebot/Buchungsformular‘mit Name und Firmenlogo auf einem Pausenslide (MS PowerPoint) zu prasentieren. Das
Firmenlogo oder ein fertiges PowerPoint- Slide (nur bei Wahl eines ganzen Slides) miissen dem Veranstalter in ausreichender Qualitat
(Auflésung) im Vorfeld zur Verfiigung gestellt werden. Die Sponsorenslides (max. 6 Slides, 6-10 Sponsoren) werden mit Slides zur
Veranstaltung und vom Veranstalter in einer Endlos-Schleife angezeigt, pro Slide werden ca. 10-20 s Anzeigedauer eingeplant. Anzeige
im Programm-/Abstraktheft: eine ganze Seite (ca. DINA4), eine halbe Seite (ca. DIN A5 quer) oder eine viertel Seite (ca. DIN AB).

(7)  Andere: Fiir andere Unterstiitzungsméglichkeiten (z.B. Kongresstasche, Lanyard, Beilagen in die Kongresstasche) werden erweiterte
Absprachen zwischen den Sponsoren und der grpw als Veranstalter getroffen. Sie werden bei Bedarf in zusatzlichen Vertradgen
vereinbart.

§ 2 Leistungen des Sponsors.

(1)  Der Sponsor unterstitzt die Veranstaltung mit dem Betrag, der sich gemaf dem Buchungsformular ergibt, zuzlglich der anfallenden
gesetzlichen Umsatzsteuer in Héhe von derzeit 19%.

2) Der Gesamtbetrag ist nach Rechnungsstellung innerhalb von 14 Tagen auf das in der Rechnung genannte Vereinskonto der grpw zu
entrichten.

Als Verwendungszweck bitte die Rechnungsnummer und Firmennamen angeben.

(3) Der Veranstalter (grpw) weist darauf hin, dass fir die Zuwendung im Rahmen des geschlossenen Sponsoring-Vertrages aus
steuerrechtlichen Griinden keine Spendenbescheinigung ausgestellt werden kann.

(4) Der Forderbetrag wird von der grpw ausschlieBlich firim Zusammenhang mit der Veranstaltung stehende Zwecke verwendet.

§ 3 Verantwortlichkeiten

(1) Fur die Durchfiihrung der Veranstaltung ist der Veranstalter allein verantwortlich. Er wird bei Durchfihrung alle erforderlichen
Vorschriften beachten und Genehmigungeneinholen.

2) Der Veranstalter sichert zu, dass Abschluss und Durchfiihrung dieses Vertrages einschlief3lich der Vereinnahmung des Férderbetrags
nicht gegen gesetzliche oder interne Vorschriften (Zweck des Vereins, Satzung) der grpw verstof3en.

§ 4 Laufzeit und Kiindigung

(1)  Der Sponsoring-Vertrag wird rechtskraftig am Datum der Rechnungsstellung (oder alternativ einer Auftragsbestatigung) durch den
Veranstalter und endet mit vollstandiger Erfullung der vertraglichen Pflichten durch beide Parteien, sofern er nicht vorher gekindigt
wird.

2) Falls die Veranstaltung aus Griinden, die keiner der Parteien zuzurechnen sind (z.B. Corona-Epidemie, inklusiver praventiver

MaRnahmen), abgesagt wird, sind alle bereits gezahlten Sponsoringbeitrdge innerhalb von 4 Wochen nach offizieller Absage
zurlickzuerstatten, ohne dass es hierzu einer vorherigen Kiindigung durch einer der Parteien bedarf. Weitere gegenseitige Anspriiche
bestehen nicht.

§ 5 Schlussbestimmungen

(1)  Sollten einzelne Bestimmungen dieser Vertragsbedingungen unwirksam sein, so wird die Gliltigkeit der librigen Bestimmungen dadurch
nicht bertihrt. Anstelle der unwirksamen Bestimmung soll eine Regelung gelten, die dem am nachsten kommt, was die Vertragspartner
gewollt haben oder gewollt hatten, wenn ihnen die Unwirksamkeit der Bestimmung bekannt gewesen ware. Dasselbe gilt fir etwaige
Vertragsliicken.

Anderungen oder Ergénzungen dieser Vertragsbedingungen bediirfen der Schriftform.
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Diese Vertragsbedingungen legen die zwischen den Vertragsparteien getroffenen Vereinbarungen fest. Miindliche oder schriftliche
Abreden, die vor Abschluss des Vertrages getroffen wurden, sind hiermit aufgehoben.
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